ПРОГРАММА:
	Программа преподавателя Тютченко
	Программа преподавателя Апхадзе

	1. Интернет маркетинг 
a. Метрики для успешных продаж
b. Что такое интернет маркетинг
c. Сравнение с другими канали продвижения
d. Чем должен заниматься маркетолог в компании
e. Чем должен заниматься интернет-маркетолог
f. Алгоритм работы маркетолога-компании и интернет-маркетолога для достижения результатов
g. Ошибки маркетологов
h. Что обычно не знает маркетолог, а должен
i. Схема работы SEO + рекламные кампании + социальные сети
j. Как отследить упоминания о вашей компании
Заключение договора
k. Договор на разработку
l. Договор на SEO
m. Договор на рекламные кампании
n. Как не потерять сайт?
2. Выбор способа продвижения
a. Обзор возможностей для продвижения в интернете
b. Преимущества и недостатки каждого метода
c. Алгоритм выбора метода продвижения
d. Бюджеты на продвижение
e. Выбор каналов продвижения
Бесплатные методы привлечения клиентов 
f. Обзор способов для бесплатного продвижения
g. Преимущества
h. Алгоритмы сбора площадок для бесплатного продвижения
3. Рекламные кампании Google
a. Возможности рекламных кампаний Google
b. Преимущества перед рекламными кампаниям Yandex
c. Что должен делать директолог
d. Как проверить выполнение работ
e. Виды рекламы в Google
f. Где взять ключевые слова для Google
g. Преимущества перед SEO
Практиум по рекламным кампаниям Google
4. Рекламные кампании Яндекс
a. Возможности рекламных кампаний Yandex
b. Преимущества перед рекламными кампаниями Google
c. Что должен делать директолог
d. Как проверить выполнение работ
e. Виды рекламы в Yandex
f. Где взять ключевые слова для Yande
g. Преимущества перед SEO
Практиум по рекламным кампаниям Яндекс
5. SEO продвижение 
a. Что такое SEO
b. Кому подходит SEO
c. Какие сайты можно продвигать по SEO
d. Сроки и результат: когда ждать
e. Как проверить выполнение работ
f. Что должен делать оптимизатор
g. Особенности договора на продвижение
h. Преимущество SEO перед рекламными кампаниями
i. Что должно быть на сайте для начала продвижения
j. Новшества в SEO
6. Разработка сайта
a. Что выбрать: разработку или шаблон
b. Платная разработка или конструкторы
c. Что учесть при разработке сайта
d. Что такое SEO-проектирование
e. Особенности договора на разработку
f. Домен, хостинг – что это, где купить и как
g. Мобильная версия сайта – как проверить
h. Что для разработки должен делать заказчик?
i. Как принять работы по разработке
j. Проверка выполненных работ
Практикум по разработке сайта
Аудит сайта 
k. Проверка сайта
l. Сервисы и инструменты для самостоятельной проверки
m. Зачем делать аудит
n. Алгоритм проверки
o. Аудит рекламной кампании
p. Аудит SEO
	1. Что такое соц.сети, основы SMM, стратегия. Контент-план и маркетинг в соц.сетях и копирайтинг
· продающие тексты
· интерактивы
· автоматизация постинга
2. Ведение страниц и визуальный контент для социальных сетей
· изображения для постов
· приложения для обработки фото/видео
· аудитории, специфика, правила Instagram
· аудитории, специфика, правила Facebook
· аудитории, специфика, правила Vkontakte
3. Продвижение в социальных сетях 
· особенности и секреты в Instagram
· особенности и секреты в Facebook
· особенности и секреты в Vkontakte
· таргетированная реклама в социальных сетях
· секреты настройки рекламной кампании в социальных сетях
4. Практическое занятие по продвижению в соц.сетях
5. Аналитика при продвижении в социальных сетях
6. E-mail  маркетинг
· Стратегия в email-маркетинге
· Работа с базой подписчиков и сервисами для рассылок
· Сегментация и персонализация писем
· Оформление писем, структура, заголовки
· Автоматизация рассылки, цепи писем
· Работа со статистикой и анализом данных
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